Marketing-ulohy

Firma Meno Funkcia

Ulohy

Marketing

Vypracovat marketingovy plan a nasledne ho prezentovat za ucelom posudenia jeho realnosti a
dosiahnutelnosti.

Zakaznici

Definovat’ externych zakaznikov.

Vyhodnotit' v su€asnosti pouzivané komunikacné prostriedky v jednotlivych uzemnych teritériach,
zvazit ich efektivnost a pripravit navrh novych komunikacnych prostriedkov tak, aby boli v dalSej
Casti prace po ziskani dopliujucich informacii schopné vypracovat komunikaéné plany pre
jednotlivé uzemné teritéria a tieto prezentovat.

Vypracovat komunikacny plan pre jednotlivé uzemné teritéria a prezentovat ich. Komunika¢né
plany sa stanu sucastou marketingového planu. V ramci ulohy je potrebné navrhnat slogan a
vytvarné rieSenie billboardu pre Uvodnu reklamnu kampan v jednotlivych izemnych teritériach.

Merat spokojnost’ zakaznikov.

Produkty

Definovat externé produkty.

Na zaklade poznania organizacie a poznatkov podrobnejSieho pohladu na produkty vyhodnotit
Zivotny cyklus jednotlivych vyrobnych komodit za poslednych 5 rokov a navrhnut a zdévodnit
s akym produktom budu zastupcovia na jednotlivych uzemnych teritériach expandovat na trh.
Pripravit’ informacie vo forme potrebnej k zapracovaniu do marketingového planu.

Vyhodnotit' vhodnost’ existujucich distribuénych kanalov v pridelenom uzemnom teritériu, zvolit
spravnu kombinaciu kanalov v jednotlivyvh Uzemnych teritériach a tuto zdévodnit. Pripravit
informacie vo forme potrebnej k zapracovaniu do marketingového planu.

Trh

Definovat trhové segmenty.

Vykonat prieskum trhu vo svojej oblasti a na jeho zaklade spracovat spravu, doporudit
rozhodnutie ohfadom expanzie na tento trh.

Vykonat Paretovu analyzu 80/20. Navrhnut rastové stratégie pre jednotlivé produkty.

Ansoffova matica

Bostonska matica

Vyhodnotit' faktory ovplyviiujuce cenové rozhodnutia a navrhnut vhodné cenové stratégie
v jednotlivych Uuzemnych teritriach a tieto zdévodnit. Pripravit informacie vo forme potrebnej
k zapracovaniu do marketingového planu.




Externi zakaznici

Cislo

Externi zakaznici




Externé produkty

Cislo

Externé produkty




Zivotny cyklus produktov
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Distribu¢né kanaly

Cislo Trhovy segment

Distribuény kanal

Distribucia

Distribuény kanal

Priamy predaj

Predavajuci a obchodni zastupcovia

Velkoobchodnici

Maloobchodnici

Distributori a dileri

Sprostredkovatelia

Distribtcia

Vyhradna distribucia-silny imidz

Selektivna distribucia-eticky imidz

Intenzivna distribucia-velké mnozstvo




Trhové segmenty

Cislo

Trhovy segment

Region

Externy zakaznik

Externy produkt




Prieskum trhu

Sekundarne udaje Primarne udaje
Teritoria Interné - | Externé - Syndikatny Panelovy | b iockum na | Spolu
. ) prieskum - : .
obrat databaza prieskum | objednavku
nternet
Nemecko X (8) X X X 4
Holandsko X X X X 4
Belgicko X (7) X X X 4
Luxembursko X X X X 4
Rakusko x (7) X X X 4
CR X X X X 4
SR x (0) X X X 4
Nemecko | Holandsko | Luxembursko Rakusko Belgicko CR SR
X X X X X X X
Odporucania histéria,
existujuci . . Struktura e novy | existujuci
trh novy trh novy trh obyvatelstva, existujuci trh trh trh
kultdra, ceny




Paretova analyza 80/20

Kod Segment - Zisk Vynosn_ost’
segmentu [1000€] predaja

1 2 250 1030 45,8%
2 3020 1310 43,4%
3 5370 2 298 42,8%
4 2 000 798 39,9%
5 1750 532 30,4%
6 17 000 5110 30,1%
7 3 040 610 20,1%
8 7 845 1334 17,0%
9 4224 546 12,9%
10 13 000 1 300 10,0%
11 21 900 1927 8,8%
12 18 100 779 4,3%
13 10 841 -364 -3,4%
14 5030 -820 -16,3%
15 4 000 -3 010 -75,3%

Celkovo 119 370 13 380 11,2%

Kéd Zisk [%]
segmentu| 75 segment | Kumulativne | Za segment

1 1,9 1,9 7,7 7,7
2 2,5 4,4 9,8 17,5
3 4,5 8,9 17,2 34,7
4 1,7 10,6 6,0 40,6
5 1,5 12,1 4,0 44,6
6 14,2 26,3 38,2 82,8
7 2,5 28,8 4,6 87,4
8 6,6 354 10,0 97,3
9 3,5 39,0 4,1 101,4
10 10,9 49,8 9,7 1111
11 18,3 68,2 14,4 125,5
12 15,2 83,4 5,8 131,3
13 9,1 92,4 -2,7 128,6
14 4,2 96,6 -6,1 122,5
15 3,4 100,0 -22,5 100,0
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Ansoffova matica

Ansoffova matica

Existujuci produkt

Novy produkt

Existujuci trh

Penetracia trhu
Malé riziko
Prienik na trh

Vyvoj nového produktu
Stredné riziko

Inovacna expanzia

Novy trh

Rozvoj trhu
Stredné riziko

Regionalna expanzia

Diverzifikacia produktov
Velké riziko

(vertikalna, horizontalna, lateralna)
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Bostonska matica

Bostonska matica

Existujuci produkt

Novy produkt

Existujuci trh

Hviezdy
Malé riziko
Prienik na trh

Otazniky
Stredné riziko

Vyvoj noveého produktu

Novy trh

Dojné kravy
Stredné riziko

RozSirenie trhu

Biedne psy
Velké riziko

Diverzifikacia produktov
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Cenové stratégie

Produkt Existujuci produkt Novy produkt
P1 Nasledovanie cien Vysoko prienikova cena
P2 ZniZenie cien Vysoko prienikova cena
P3 UrCovanie hladiny cien Prienikova cena
P4 UrCovanie hladiny cien Prienikova cena
P5 Ur€ovanie hladiny cien Vysoko prienikova cena

Existujuce produkty

Znizenie ceny

UrCovanie hladiny cien

Nasledovanie cien

Nové produkty

Vysoko prienikova cena

Prienikova cena

Znizenie cien: sledujem svoje zaujmy

Ur€ovanie hladiny cien: som lider

Nasledovanie cien: prispbsobujem sa lidrom

Vysoko prienikova cena: vysSia ako konkurencia

Prienikova cena: nizSia ako konkurencia
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